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Ubijanje javhog mnijenja

Pojavili su se struénjaci za ubijanje javnog
mnijenja, majstori za izvrtanja u kriznim
situacijama, spin-majstori kaji ée otvorena
objavijivati svoje cjenike za poslove zbog
kojih e kasnije iz midje rupe odagiljati
demantije

Seap A

Poput gliva posie ki¥e na hrvatskom su th izrasle
nove vrste PR agencija i nstrufnjaka za
komunikaciju, pojavi su se (pre)glasni samouki ii
skolovani komunikolozi, bivéi radijski il televizjski
voditeli te (nglavnom) zaposlenice velikih
korporacija kojima je korporacisk background
preko noti usadio mudrost da diele saviete pa i
educirajy studente po razitiim smdjima, tefajevima,
seminarima. .. Pojavljuju se »strufnjaci koji
zdravorazumsky obiEnost prodaju na javim
nastupima kao mansivem, svoje prosudbe
istodobno koordinirajuéi prema moguim buduéim
poslovima. Kad se tome doda gotovo pa gatalatka
razina veze izmedn neinventivnih urednika i
»enalifitarki govora tjlac koje ne uspijevaju suvislo
obrazloiti ni jedn svojn analizy, onda moZemo
vidieti gdje smo ofprilke

Shuaj pritvorenog bivieg premijera stavlja u pitanje
werodostojaost, objekiivmost... Brojne PR agencije
spremne su obranit svaki stav, osigurati svim
Iegalnim i polulegalnim sredstvima (a neki i
nelegalnim) prostor i vrijeme za komuniciranje
problematitnib, pa i prohuzakonitih niciativa. Nadali
su se da ih na kraju neée prozivaf jer su samo »radii
svoj posao

Problem je dakako dublji od upiranja prstom u neke
sada vet proskribirane agencije; dubljije i od sumnje
s razins educiranosti na pojedinim stadijima i
tetajevima koji pojedincima otvaraju vrafa legalnog
bavljenja poslovima koji ée se kasnije pokazati
nelegalnima. Stvar je u tome da je nedovolino
prihvatenih temelinih civiizacijskih dosega iz eike,
Hlozofje, Hlozofije media, politologije, dovelo do
pojave »strutnjaka za problematitne simacijed koji
ée uvijekc i o svemn imati i agresivno zastupat stav, a
da ée istodobno taj govor bifi bez utemeljenosti, bez
misaonog, etitkog i zmanstvenog backgrounda. Ti
»siruénjacic namecu logikn stereofipa, piholoka
dimenziju wjeravanja te prisnost s milicom koji
analiziraju kao posebno vaZan argument
dokazivanju legitimnosti svojih anaiza,
problematitnog diskursa i banalzirajuéeg prisiupa.
Pojavili su se siruénjaci za ubijane javog mnijenja,
majstori za izvrtanja u kiznim sivacijama, spin-
majstori koj ¢e ofvoreno objavljivaf svoje cjenike za
poslove zbog kojih ée kasie iz miZje rupe odailjai
demantije. To su svojevrsni medijski odvjetnici za
korporacijske i poliitke promafaje koj, sukladno
svom samovidenju, danas mogy miski i govorit
jedno, a sutra drugo, ovisno o kljentu kojega
zastupaju, poliitkcoj opeij koja je na viasti, medijn
kroz koji se komunicira. Znanstvena, misaona, efitka
dimenzija, odnosno dimenzija drudtvene
odgovornost, usput je negdje zarena.

Razumljvo je da ée v iberalnom kapitalizmn,
posebno tranicijskoga tipa, svi jurii za svojim
interesima i da ée u toj junjavi nastradati oni slabij,
neprilagodeniji Mo svako druitvo mora razvijati
mehanizme (samo)kconirole, (samo)propifivana,
sustave uspostavljana druitvene (samo)svijest.
Drutvo u kojerm je jedan istakmti pojedinac
(predsiedaik vlade) jedan dan 0soba od ugleda, a
drugi dan kiminalac, druitvo je v kojemu su
problemi medija eskalirali do razine zatudao
ponovno raéenog jednoumlia. To jednoulje
‘medija ponovno akiualizira pitane transpareninosti
viasittva medija kao i legalnost dolaska do
viasnittva pojedinh medija. Tednounlje podertava i
pitanje netransparentnosti odnosa politickih stranaka
i poliitara prema medijima. Ono baca novo svjetlo
na nestabilns pozicijn pravih novinara  sudaru s
novim naraitajem korpora:uskj.h poirtkala s
iskamicom novinarskog

Pokamge se sve jasnije da previle tefajeva danas
proizvodi prinens novinare, egzckutore u PR-u,
marketingkce ljude koji zavrde u polifci, poliitke
gasnogovornike koji ne pres od sprege marketinga,
polike, viasnistva i zakulisnih poliitkih radai. To
remiltra druitvom koje zadobiva oblk bojnog polja
na kojemn je jasno to se za koga bor, al vife nije
jasno zhog Eega se suprotsiavljene strane bore.
Ponovimo jof jednom: Mediji su srediénji problem
hrvaiskoga drutva. Nekrititki su mediji dopustli da
se preko noéi glorificiranje jedne osobe spustina
razim blatena iste osobe, nerjetko i od stih udi.
Mediji su bill prepuni onog novinarskog plankiona na
Eijoj su Sutnjiizvastale Sudovitne polititkce,
ekonomske i medijske ribefine koje se medu nama
jo¥ uvijek: feéu s Earapama na glavama.

Bez jateg uijecaja na medjsky strukiury moZemo i
dalis ofelivati trgovinske dogovore o nenapadanu,
bilateralne ortatke ugovore i sline oblike suradnje
viasnika politickih partja i viasnika medija
Demokracija ée se i dalje ghumiti ratovima Eajlova.
Narod e i dalje navijati, a ne kelitld odmjeravati
Gospodarstwo ée se opasno naginjati prema
poirebama vladajuée partije. Sve ée nevierojaino
podsiecati na stare sastanke vaih ljudi parti,
sudstva, direktora tvrtki i policije po opskurnim
restoranima uz freétane novokomponirane glazbe
Movo je samo to 3to su se u to drudtvo ugurali
skojevei izrasli u novinske magnate.

Gdje izostaju temeljna zanja, famo je sve osudeno
na proizvoljnost i lakrdiju. Gdje nema dijaloga, na
dieh je brbljanje. Tamo gdie se dokidaju prostori i
natini razvijanja krifitkog mitlienja, rasts pojedinci
polike, korporacija, agencija, obdareni neksititkom
svijesén koji se ne brinu o zajednici kao takvoj
Niihov je cil ciediti dok soka ima. Uzajamno su
vezani problemi polike, gospodarstva i medija
IzvlaEenje bilo kojeg dijela i naglaavanje
odgovornosti upravo tog dijela nosi opasnost
pojednostavljenja, a u ovom shifaju i
nerammijevanja. Stoga umjesto zakljutka, nelcoliko
pitanja za razmifljanje: Ne Avimo & svi sve vide u
svijetu virtalnog u kojeru su mnoga nasa iskustva, a
polititka gotovo sva, vezana vz medijska
posredovanja? Bili bilo moguée da jedna osoba
(bivéi premijer) obmanjuje cijelo hrvaisko druitvo da
su odnosi prije bil transparentni? Misu i prije
pinstivucija koje trebaju radif svoj posao faj »svoj
‘posac trebali raditi i medii? Uz Sasne izuzetee, to je
izostalo. Lzostao je i prostor za objavljivanje tekstova
onih koji su Zeljel spasii obraz demokratskce misli
RE

Alkualna politko-medijska predbacivanja oko
bespogovome potpore bivdem premijery - koja se
sada pretvoria u nekrititko blacenje - akiualizira jo¥
jedan dimenziju medijskih posredovanja o kojoj
javno treba progovorit Te I se medijska sfera
Hirvatskoj promijenila i se samo shu¥ajn novi
nalogodavei?

Autor je voditelj Centra za filozofju medija,
Zagreb
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